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自己紹介自己紹介自己紹介

名前・横田真俊
前座を務めさせていただきます横田でございます。

P2P today（http://wslash.com/）という個人サイト
を運営しております。

また、スラッシュドットというニュースサイトで編集者
を、パソナテックさんのあすなろブログというブログ
でもブロガーの1人として執筆しております。
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本講演について本講演について本講演について

タイトルに「マーケティング」と書いてありますが、
よくあるフレームワークを使った解説等はありま
せん。

過去・現状のSBMを見ながら、SBMが今後どのよう
になっていくか、また「売れる（=普及する）仕組み」
を考えていきたいと思います。
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ちなみに私のはてブちなみに私のはてブちなみに私のはてブ
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今回取り扱う範囲今回取り扱う範囲

ユーザの利用状況などについてSBMの利用状況

今後のSBM 今後のSBMについて

市場規模、ソーシャルニュース等々

SBMの歴史
del.icio.us以前（ブレイク以前）

del.icio.us以後

今回、取り扱うのは、
この部分です。
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SBM（ソーシャルブックマーク）とは?SBM（ソーシャルブックマーク）とは?

SBMの特徴とは

SBMの特徴

オンラインで完結 階層型で無い

他者との共有 ダギング・コメント
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オンラインブックマークは
いつから始まったのか?

オンラインブックマークは
いつから始まったのか?

オンラインブックマークの元祖は、
もちろん、del.icio.us

ではありません。
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SBMの歴史（ブレイク以前）SBMの歴史（ブレイク以前）

1996年

96～99年

2000年

itListが世界初の
オンラインブックマークを開始

様々なオンラインブックマーク
業者が登場。

日本でも「スタートダッシュ」や「Blink」の
日本語版が登場。

ドットコムバブル崩壊
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世界最初のオンラインブックマーク世界最初のオンラインブックマーク

当時は、自分のリ
ストを他人に公開
するのではなく、
ブックマークのバッ
クアップ的な意味
が強かった。
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ちなみに現在の「itList」ちなみに現在の「itList」
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ブックマークを検索エンジン
に利用した「Blink」

ブックマークを検索エンジン
に利用した「Blink」

ブックマークを共有
した同士で検索エ
ンジンを作るサー
ビス。本家は無く
なっているが、日本
語版は現在もある。

また、当時は日本
で、同様のサービ
スを数社が出して
いる。
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SBMの歴史（del.icio.us登場）SBMの歴史（del.icio.us登場）

2003年

2004年

2005年

del.icio.usの登場

ドリコム、MyClipをリリース
2006年サービス終了

はてな、はてなブックマークをリリース

その後、色々なソーシャルブックマーク
が登場し、現在にいたる。
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del.icio.usの登場del.icio.usの登場

2003年にJoshua 
SchachterとMemepool
によって登場。300万
の登録ユーザーとユ
ニークURLが1億ブック
マークあると言われて
いる。
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「del.icio.us」になれなかった
MyClip
「del.icio.us」になれなかった
MyClip

2004年に3月18日に、
ドリコムからリリース。
気になるブログの記事
簡単にクリップすると
いうコンセプトで、初期
のブロガーに好評だっ
たが、2006年にサービ
ス停止。
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なぜdel.icio.usは成功したか?なぜdel.icio.usは成功したか?

del.icio.us
成功の要因

人気の可視化 ブログのパーマリンク

ソーシャルタギング 人、タグのつながり

del.icio.usの成功要因

最大の要因はストレージから
日々のツールになったこと
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「はてなブックマーク」の登場「はてなブックマーク」の登場

2005年2月10日にβ
版として登場。当初は
タグなどは無かったが、
順調にバージョンアッ
プし、国内ではトップに
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この章のまとめこの章のまとめ

オンラインブックマークはバックアップツールと
しての利用から、「ブックマークの情報」を活用
に移りはじめたが、ブレイクしなかった。

del.icio.us以前

del.icio.us以後

ブックマークの情報を公開・共有・（コメント・タ
グを）追記することで、バックアップツールから
「日々のツール」となったことでブレイクした
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質問です。質問です。

この中でソーシャルブックマークを
既に利用されている

方は手を挙げてください。
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ソーシャルブックマークの
認知度は? （2007年）

ソーシャルブックマークの
認知度は? （2007年）

7％強のユーザしか利用されていない。
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ソーシャルブックマークの
認知度は? （2008年）

ソーシャルブックマークの
認知度は? （2008年）

去年と変わらず、新規ユーザはSBMをガン無視
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[参考]ソーシャルカレンダの認知度[参考]ソーシャルカレンダの認知度

SBMよりも知られている。
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[参考]写真共有サイト[参考]写真共有サイト

SBMと微妙な争い。
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[参考]セカンドライフ[参考]セカンドライフ

SBMはセカンドライフよりかは実態がありそうだ。
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この章のまとめこの章のまとめ

SBMの認知度・利用率はまだそれほど知られ
ていない。主な使用層は先進的なネットユー
ザ?

現状認識

今後

より多くの人をターゲットにするか、現状の利用
者という少ないパイからさらに取り合いをするか
…
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SBMの今後の可能性SBMの今後の可能性

専門SBM

モバイルSBM?

社内SBMキーワードは「閉鎖空間」
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専門SBM。専門SBM。

何かのテーマを持った専門SBMの数々。本やモノ、お笑
いネタ、論文、デザイン系など、その種類数多い。
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「美女の画像」を共有する4U「美女の画像」を共有する4U

2008年3月に公開され
た「世界中の世界中の
美女画像を皆でシェア
するソーシャルイメー
ジブックマークサービ
ス」、クリッピングでき
る人は招待制となって
いる。
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本やCDの情報を共有する
メディアマーカー
本やCDの情報を共有する
メディアマーカー

自分が興味のある本
やCDなどの情報を共
有するSBM。

蔵書管理や１ヶ月でど
れだけ本を読んだか
のグラフなども提供さ
れている。
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専門系SBMは「老舗」の汎用的な
SBMと比べても存在感はある。
専門系SBMは「老舗」の汎用的な
SBMと比べても存在感はある。

専門SBMの登場によって「古くから（2年ぐらいまえ）からある」
SBMに接近する勢いで伸びている。今後もいくつかの専門SBM
が登場し、汎用的なSBMを追い抜くことも予想される。
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イントラSBMイントラSBM

機能単体では無く、フレッシュリーダーのようにRSSリーダと統合
したり、IBM Lotus Connections 2.0のソーシャルウェアの機能の
一部として提供。今後はSBMは機能の一部に統合されていく事
が予想される。
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自分だけのSBMが作れる
「Buzzurl PLUS」

自分だけのSBMが作れる
「Buzzurl PLUS」

自分だけのソーシャル
ブックマークが作成で
きるサービス。

様々な専用SBMの作
成が無料で可能。
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モバイルSBMは盛り上がり
にかけるが…
モバイルSBMは盛り上がり
にかけるが…

いくつかのサービスが
モバイルSBMを提供し
ているが、どれもそれ
ほど大きく盛り上がっ
ていない。
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モバイルSBMは盛り上がり
にかけるが…
モバイルSBMは盛り上がり
にかけるが…

mixiやモバゲーで提供
されている「ニュース
日記」は、サイト側から
提供されたニュースを
コメントし、それを共有
することから、見方を
変えれば「サイト内に
閉鎖されたSBM」とも
言える。

※ これはPCの画面です。
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この章のまとめこの章のまとめ

まだ、それほどの影響力は無いが、徐々に影響
力を増やしている。最終的には中途半端な汎用
的なSBMを超えるのでは無いか?

専門（ニッチ）SBM

モバイル

モバイルSBMの現状は「残念な結果」だが、サイ
ト内のニュースが「閉じられたSBM」となっている。

現状のオープンなSBM
から「閉鎖空間」で楽しむSBMへ
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ちなみに…ちなみに…

スラッシュドット
でもブックマーク
サービスがある
のでヨロシク。
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おしまいおしまい

ご静聴、ありがとうございました。
この講演の内容は後でBlogに掲載いたします。

http://wslash.com/

また、mixiやtwitter、ワッサー、モバゲー
等々もやっておりますので、お気軽に。
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おまけおまけ

今回の講演の内容をクイズにいたしました。
下のQRコードを読むか、
http://kentei.cc/kentei/?kid=11752
に7月12日以降にアクセスしてください。


